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赴泰游“升温”可期“升级”待考

3月起互免签证

1月2日，据央视新闻消息，泰国总理赛塔?他
威信对媒体透露，泰国对中国游客的入境免签政策
有效期至2024年2月29日，目前即将到期。经与中
方持续沟通协商，直到当日，迎来了好消息，中泰两
国将从3月1日起实施永久互免签证入境政策，这
意味着往返两国无需对方国签证。

在中泰永久互免签证消息发布后，中国外交部
也介绍了相关情况。中国外交部发言人汪文斌表
示，中泰进一步加强人文交流，互免签证符合两国
人民的根本利益。目前，双方主管部门正就具体事
宜密切沟通，期待有关安排早日落地生效。

针对该政策对旅游市场的影响，众信旅游集
团媒介公关经理李梦然表示，此次中泰永久互免
签证政策将为中泰旅游市场带来持续利好，进一
步助推目的地市场恢复，但具体情况还要看政策
如何落地。

同程研究院相关负责人分析，目前出境游市场
正在快速复苏，泰国是中国游客最关注的出境游目
的地之一，此次永久互免签证政策为游客释放了更
为积极的信号，将利好中国和泰国之间的旅游和商
务往来。在尚游汇文旅董事长钟晖看来，中泰永久
互免签证政策的发布是提振旅游信心的过程，是对
中泰旅游加速恢复的一种期盼。

不仅是利好出境游，中泰永久互免签证政策还
将进一步促进入境游。携程研究院方面表示，在携
程平台上，泰国是2023年中国入境游十大客源国之
一。随着签证政策的进一步优化，泰国各界人士到
中国开展商务、会展、旅行等各项活动的便利程度
将大幅提升，预计中国入境游市场将会呈现可观的
增长。

旅企卡位淡季市场

在中泰永久互免签证消息公布后，各旅游平台
反应迅速，赴泰旅游热度大增。

携程数据显示，消息公布后，泰国关键词搜索
量环比一小时前增长超90%，上海至曼谷、北京至
曼谷等航班搜索量瞬时骤增40%以上。携程集团
国际版Trip.com泰国站点上，中国关键词的搜索
热度环比一小时前增长超80%，广州、上海、北京、
昆明等城市搜索热度较高。另据飞猪数据，免签
新政宣布后一小时内，泰国机票搜索量瞬间暴增
超2倍，曼谷、普吉岛、清迈、苏梅岛、甲米等是最
热门目的地。

赴泰自由行热度也在逐步攀升。马蜂窝数据
显示，站内“曼谷”热度瞬时上涨200%，同时，泰国
海岛、泰国自由行热度分别上涨166%和137%。不
难看出，中国游客对于赴泰旅游热情高涨。

李梦然表示，在消息发布后，游客普遍较为关
心的问题包括具体互免签证实施的时间、春节产品

类型等。同时，众信旅游春节泰国产品已进入报名
周期，目前春节泰国产品整体报名约已达到
40%—50%。可以预见，泰国也将成为春节假期出
境游热门目的地之一。

部分旅行社已经开始为接下来的市场布局。
春秋旅游亚太部总经理邵玉华表示，后续也将持续
更新泰国一地、泰国及新加坡、马来西亚等地的连
线产品，为游客的出游提供更丰富的选择。

值得注意的是，此次中泰永久互免签证政策从
3月起开始实施，这就意味着该政策将进一步拉动
春节假期后的淡季商旅市场。途牛相关负责人表
示，对于途牛来说现在主要是寒假和春节档期的经
营，随着后续政策的落地，淡季的机酒预订量还会
得到进一步增长。

安全仍是关键因素

尽管政策利好不断，但赴泰游市场的复苏仍受
到多重因素的影响。

自2023年出境游重启以来，泰国旅游安全事
件的发生也影响着中国游客赴泰旅游的信心。马
蜂窝旅游研究院院长冯饶表示，安全一直是制约
游客赴泰旅游的主要因素，这一情况在近几个月
随着当地加强安全管理、官方重视等综合措施下
有所缓解。

此前，泰国国家旅游局局长塔佩妮?佳沛本在
接受记者采访时表态，泰国政府非常重视安全问
题，已经联动国家安全部门以及泰国警察总署，保
障中国游客的安全。

除了旅游安全问题外，赴泰旅游价格的上涨
也在影响着游客出游意愿。有曾经去过泰国旅游
的游客表示，自己在2019年前去泰国入住高档酒
店的价格为500元一晚。但据去哪儿数据，春节期
间，曼谷高档、豪华型酒店价格在600—1000元的
居多。有从业者分析，目前供应链尚未完全恢复，
境外目的地的消费不论酒店、餐饮、打车，都有一
定的上涨。

国际航班尚未完全恢复也影响着赴泰旅游市
场的恢复速度。根据航班管家数据，2023年12月
中泰航线执行航班量5328架次，恢复至2019年的
48.8%。从航司分布来看，中国航司占比77%。虽然
国际航班在持续恢复，但距离完全恢复仍需要一段
时间。

飞猪机票业务负责人向敏表示，中泰永久互相
免签将大大激发两国旅客的跨境旅行消费需求，近
几个月来赴泰航班均价环比上半年有所下降，赴泰
旅游性价比处于较高位置，在免签新政加持下两国
旅客的跨境旅游消费将进入加速增长阶段。

钟晖认为，一个文旅目的地能否火起来、能
否实现快速恢复需要进行内容的升级迭代。赴
泰旅游的目标人群已经发生很大变化，从依赖观
光游的游客转变为需要进行深度体验的游客，这

就需要泰国在旅游产品、内容以及服务上做升
级，才能进一步吸引当下消费的主力人群，实现
质的突破。

“泰国一直是我国出境游最火的东南亚国家，
未来随着一系列免签政策的落地，赴泰旅游市场将

会在春节、‘五一’以及暑期迎来出游高峰。”资深旅
游专家王兴斌还谈道，中泰永久互免签证是一个好
的开端，希望未来能够将互免签证政策扩展到其他
国家，进一步带动整个出入境旅游市场的复苏。

据《北京商报》吴其芸/文

新茶饮行业2024年“卷”什么?

“讨好型市格”“就差把黑龙从江里请出
来了”，这是关于哈尔滨的热梗，也是发生在
哈尔滨身上真实的一幕。

最近，哈尔滨为了招待来自五湖四海的
客人，整出了好多花活儿。人造月亮、飞马
踏冰、交响乐团轮番登场，还有鄂伦春族人
在中央大街进行驯鹿表演、松花江冰面升起
热气球……

这种把游客宠上了天的操作，本地人看
了都直呼感到陌生。

一夜之间成为新晋网红城市，前有淄博，后
有哈尔滨。一个在盛夏，一个在寒冬。两个原
来都是很工业的城市，现在看起来都很浪漫。

淄博烧烤最火的时候，年轻人的周末都
不约而同地交给了淄博。现在轮到哈尔滨，
则把“小土豆”们整个元旦假期都梭哈了。

淄博靠服务出圈，哈尔滨顺着冰雪奇缘
走花路。背靠大自然的禀赋，拥有网红的自
我修养，让哈尔滨很快接住了这泼天的富贵。

冰天雪地是天生的，但不约而同的“讨好
型市格”是后天努力习得的。社交网络爆红，
城市因势利导，出政策搞服务，整花活、出节
目，靠诚意获客用温度留人。

淄博烧烤成了“天选之串”，哈尔滨成为
“天选之子”，都代表了旅游市场回归，释放了
前所未有的“新人”新气象。

随着社交媒体的发展，人们的旅游观念
和方式也在变化。热门景点不再局限于传统

的景区和名胜古迹，更广泛地扩展到了美食、
文艺、时尚等各个领域。

而一场旅行不必蓄谋已久，可能是说走
就走。这种出其不意，提供了先红再试的思
路，也留下了从网红到长红的必考题。

应对猝不及防的“人红是非多”是第一道关。
过这道关需要商家不“宰客”，诚信自律，

不会缺斤少两、坐地起价，需要政府履职尽
责，反应快、行动快，加大市场监管力度，保障
宾至如归。

流量袭来，及时补足城市在公共交通、住
宿、餐饮等方面的短板，让旅游不仅给一座城
市带来人气、财气，还能成为城市管理的推进
器，增强游客的体验感、参与感及融入感。

从网红到长红，本质是进一步挖掘城市
文旅资源，并将这些资源赋予其浓厚的人文
价值，形成人无我有、人有我优的特色优势。

旅游产业激发的城市活力、创新力和竞
争力，在于通过新技术、新管理、新运营，为各
行各业的从业者带来商机，把网红的建设经
验与城市招商引资、营商环境提升融为一体
通盘考虑。

旅游是换个地方生活，旅游市场是把流
量密码转化为城市的财富密码。从你来我往
到常来常往，靠的是产业与旅游融合，产业升
级和空间构建配合，使旅游产业链得到延长，
新供给才能源源不断地创造新消费。

据《北京商报》陶凤/文

新年伊始，赴泰游市场再迎利好。1月2日，据央视新闻消息，
泰国总理赛塔?他威信表示，中泰两国将从3月起永久互免对方公
民签证。消息发布后，多家旅游平台泰国关键词搜索量大幅上涨，
上海至曼谷、北京至曼谷等航班搜索量瞬时骤增40%以上。政策
利好延续，也让旅游企业提前卡位春节后淡季赴泰游市场。不过，
2023年泰国旅游安全事件的发生也影响了赴泰旅游市场，该利好
政策是否能够起到显著作用，还取决于国际航班的恢复以及游客
的出游意愿。

“卷上市”
新茶饮“第二股”花落谁家

自2021年奈雪的茶成功上市，成为“新茶饮
第一股”以来，新茶饮“第二股”迟迟未能落地。

2023年，多家新茶饮品牌角逐“新茶饮第二
股”。在完成10亿元的天使轮融资后，8月15日，
茶百道正式向港交所递交上市申请，拟主板挂牌
上市。10月份，有市场消息称，蜜雪冰城已选择
美国银行、高盛和瑞银牵头安排2024年在港股进
行约10亿美元规模的IPO。11月份，沪上阿姨所
属的上海臻敬实业有限公司变更为沪上阿姨（上
海）实业股份有限公司，注册资本由约1162万元
增至1亿元，增幅约760.54%，企业类型由有限责
任公司（自然人投资或控股）变更为其他股份有
限公司，被外界看作企业为上市“积草屯粮”的关
键一步。

有行业人士对记者表示，新茶饮品牌纷纷
谋求上市，不仅是为了获得更多的资本支持，也
意在谋求更大市占率，通过门店规模和市场份

额打造护城河。

“卷门店”
加盟模式成品牌扩张必选项

当下，“规模战”已然成为新茶饮品牌的新着
力点，各品牌纷纷加速扩张。来自窄门餐眼的数
据显示，截至2024年1月1日，蜜雪冰城门店数量
为26350家、古茗为8927家、茶百道为7883家、沪
上阿姨为7595家、甜啦啦为5837家、喜茶为3074
家、奈雪的茶为1544家。

随着喜茶、奈雪的茶、乐乐茶等头部品牌陆
续开启加盟模式，密集拓展门店规模，抢占下沉
市场先机，行业马太效应进一步凸显。

2022年11月份，喜茶确认开放加盟业务，在
非一线城市以合适的店型展开事业合伙业务。
2023年4月份，乐乐茶宣布，直营门店盈利模型打
磨成熟，即将对外开放加盟业务。2023年7月份，
奈雪的茶表示，为了让更多消费者更便利地体验
奈雪的产品和服务，正式推出“合伙人计划”。

中国信息协会常务理事、国研新经济研究院
创始院长朱克力对记者表示，开放加盟可快速扩
大品牌知名度和影响力，提高品牌的市场占有
率，同时可降低品牌直营成本，提高盈利能力。

“卷市场”
瞄准下沉市场和海外市场

增量市场竞争，逼迫新茶饮企业开始转战新
的蓝海市场，寻找新的增长曲线，下沉市场和海
外市场则成为企业最先转移“战火”的方向。

中商产业研究院报告表示，我国各级城市人
均收入差距逐渐缩小，三四线城市消费需求向一
二线城市趋同，广阔的下沉市场为行业带来充分
的潜在增长空间。

此外，出海是新茶饮品牌的另一增长路
径。2023年新茶饮市场出现集体“出海热”。

“在国内外人员流动加速，以及国内茶饮市场
发展已相对成熟的当前，品牌‘出海’是新茶饮

‘内外兼修’、实现新市场突破的好契机。”广东
省食品安全保障促进会副会长朱丹蓬对记者
表示。

去年2月份，蜜雪冰城“出海”版图从东南
亚扩张到悉尼，截至2023年11月份，蜜雪冰城
海外门店数量接近4000家。去年10月份，甜
啦啦进军印尼市场，茶百道首家海外门店落
地韩国首尔。12月份，奈雪的茶泰国首店正
式开业。

进入2024年，新茶饮行业“战火”依然未熄，
上市、扩张门店、开拓新市场是永远绕不开的话
题。在激烈竞争中，新茶饮企业唯有找到新的突
破口，方能守得云开见月明。

据《证券日报》李春莲/文

2023年电影票房
突破549.15亿元

2024年1月1日，国家电影局发布数据显
示，2023年我国电影总票房为549.15亿元，同比
增长83.4%；观影人次为12.99亿，去年同期为
7.11亿。恢复态势明显。

从票房来看，2023年的票房前十均为国产电
影。其中，《满江红》以45.444亿元票房领跑，《流
浪地球2》以40.29亿元票房、《孤注一掷》以38.48
亿元票房分别位列第二至三名。与往年相比，在
前十大票房影片中，中等规模项目表现出色。

在2023年，中等投资影片收益非常好看。
以票房冠军《满江红》为例，该片是由张艺谋执
导，沈腾、易烊千玺、张译、雷佳音等主演的悬疑
喜剧电影。基于制景相对单一，《满江红》投资
金额算不上太大。但这一影片票房最终冲过45
亿元。受此推动，《满江红》出品方欢喜传媒，在
上半年营收13.93亿港元，同比增长95倍；净利
润超4亿港元，实现扭亏为盈。年度票房排名第
三的《孤注一掷》延续此趋势。

另一头，大片收益则相对有限。2023年，
《流浪地球2》票房达到40.29亿元，《封神第一
部：朝歌风云》票房达到26.34亿元，但据了解，
基于前期巨大投入，两部影片收益有限。这与
往年形成巨大对比。在2022年，票房冠军为大
制作《长津湖之水门桥》，票房金额40.67亿元；
2021年票房冠军为《长津湖》，票房金额57.75亿
元；2020年票房冠军为大制作《八佰》，票房金
额31.1亿元，2019年票房三强为《哪吒之魔童
降世》《流浪地球》《复仇者联盟4》，均为典型大
制作影片。

但需注意的是，如此局面并不意味市场更
容易挣钱。在2023年，过亿影片73部，而该数据
在2019年为90部。

供稿：《21世纪经济报道》贺泓源/文

市场观察

从淄博到哈尔滨，从网红到长红

2023年，新茶饮市场竞争趋于白热化，从“卷价格”“卷新
品”到“卷上市”“卷门店”“卷市场”“卷跨界”。各品牌开始下
沉至县城乡镇的商业街，积极抢占市场份额。从行业角度来
讲，新茶饮市场空间广阔，大有可为。中国连锁经营协会新茶
饮委员会发布的数据显示，2023年全国新茶饮市场规模预计
达1498亿元，2025年市场规模有望突破2000亿元。


