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阿里腾讯互联互通再进一步
淘宝App内测微信支付，已提供两种方式

■TMT快报

旨在实现反垄断行动

《数字市场法案》的范围很广，旨在实现一

系列未来的反垄断行动，但也包含对科技公司

的一些具体要求。包括：
——互操作性，“看门人”应该允许他们的

平台使用来自较小第三方的类似服务。例如，
让WhatsApp等大型消息传递平台上的用户与
其他平台上的用户联系。

——卸载权限，消费者将有更多的选择，特
别是在 iOS和Android等移动操作系统中。消
费者可以卸载任何预装软件，并选择他们想要
的应用程序和服务。

——数据访问，小型企业能够访问他们为
大型平台生成的数据。例如，让在亚马逊等平
台上销售商品的公司访问亚马逊对其业绩的
分析。

——广告透明度，例如，如果一家公司在脸
书上购买了广告，他们应该被赋予独立验证其
广告覆盖率的工具。

——终止自我推荐，公司不能利用他们的

平台把自己的产品放在首位。例如，谷歌不能

将其购物服务放在搜索结果的首位，除非其他

竞争者投标争取这个位置。

“看门人”违反规则将面临罚款

《数字市场法案》将限制被认定为“看门人”

的科技巨头的某些行为，使欧盟委员会能够对

其进行市场调查并制裁其不合规行为。

“看门人”企业指那些提供社交网络、搜索

引擎等“核心平台服务”的大企业，其市值至少

为750亿欧元或年营业额75亿欧元，还需在欧

盟每月至少有4500万终端用户，每年有1万名

商业用户。

如果相关企业违反《数字市场法案》，将面

临高达其前一财政年度全球年营业额最多10%

的罚款，以及高达20%的再犯罚款。

游说未见成效

该法案让一些科技公司感到担忧。自《数字

市场法案》提案通过以来，大型公司已经开展过

一轮游说。

根据欧洲企业观察站的数据，自2019年底本

届欧盟委员会成立以来，大型科技公司与欧盟官

员之间的会议，仅记录在案的就有150多次，涉及

103个组织。

美国科技巨头谷歌在与欧盟委员会高级官

员会面游说者名单中名列前茅，并且还会见了不

少欧洲议会议员，试图引导监管方向。

Meta公司全球事务官克莱格警告称，《数字

市场法案》可能使工作方式僵化，并阻止推动技

术进步。

美国商会也在其报告指出：“我们对一些欧

盟政策制定者试图以牺牲美国在欧主要投资者

的利益为代价来增强欧盟数字竞争力的行为感

到担忧。”

该商会认为，法案似乎是为所有公司都提供

形式上相同的待遇，但实际上，这些规则经过精

心设计，仅适用于一些总部设在美国的公司。

显而易见，游说未能取得显著效果。目前，

科技巨头已经将注意力转移到遵守立法上。

据英国《金融时报》报道，苹果、谷歌、亚马逊

的法律团队已经在考虑建立一个新的合规部门，

以适应欧盟的《数字市场法案》。

此外，意大利研究机构“欧洲大学学院”的法

学教授尼古拉斯·佩蒂特认为，与科技巨头的担

忧相反，新法案将激发创新能力，甚至能推动一

些公司的商业模式发生改变。

位于布鲁塞尔的德杰律师事务所合伙人亚

历克·伯恩赛德认为，《数字市场法案》将是确保

科技巨头加入公平竞争的第一步。

“它并不是万能药，而且毫无疑问，‘看门人’

企业将试图绕过它。但在未来一段时期内，数字

经济的新规则将会形成，《数字市场法案》则是至

关重要的第一步。”伯恩赛德说。

综合新华社、《国际金融报》

淘宝内测微信支付

在订单界面，已经拥有“微信扫码支付”

和“去微信找朋友帮我付”，其中后者还有说

明，是将支付链接发送给微信好友支付。点

击微信扫码支付之后，并不是像支付宝一样

无缝地进行支付，而是淘宝生成一张二维

码，截图之后打开微信识别而后才能完成支

付。目前该功能尚处于内测阶段，部分网友

可见。

此前，腾讯与阿里系之间的互联互通就早

有迹象。

2021年7月，曾有媒体报道，腾讯和阿里正

在制定互通计划，腾讯将允许阿里系电商信息

分享到微信，阿里会将腾讯的微信支付引入淘

宝和天猫。

2021年 10月，淘宝特价版上线微信扫码付

功能，相关负责人曾表示，微信扫码付是在直连

微信支付进展缓慢的背景下启动的，更希望和
微信进行直连。而在此之前，包括饿了么、优
酷、大麦、考拉海购、书旗等阿里旗下App已率
先支持微信支付。

2021年 11月，微信在《关于〈微信外部链接
内容管理规范〉的更新说明》中指出，将在群
聊场景下试行开放电商类外部链接直接访问
功能。并表示将继续在监管部门的指引下，
与各大互联网平台共同推进互联互通方案，
积极配合其它互联网平台共同落实互联互
通。此后，手机端微信已可以直接打开淘宝
首页及商品链接，用户亦可在微信中分享淘
宝商品的链接。

用户点击链接后将跳转至淘宝相关页面，
也可在该淘宝页面上使用支付宝购买商品。在
支付环节，同样支持选择花呗、余额宝、银行卡

等方式支付。

“这是两大巨头支付互联互通的一个重要

进展，腾讯的支付产品能够进入阿里生态体系

内，微信支付拓展到了一个重要的线上电商场

景。而对于淘宝内的商户和用户来说，也多了

一个支付的选择权，对于商户经营成本的降低

和用户体验都会有益处。”博通咨询金融业资深

分析师王蓬博评价道。

仍有多难点需攻克

阿里、腾讯之间的互联进度节奏，虽在不断

推进，却有些“姗姗来迟”的意味。

对此，零壹研究院院长于百程告诉记者，

双方生态庞大，除了支付互联互通之外，还有

其他层面的互联互通，例如其中就涉及技术、

用户、业务等各方面考量。在于百程看来，阿

里腾讯支付互通的内测，也是在技术等层面推

进的体现。

王蓬博则指出，阿里腾讯支付互联互通，主

要的困难可能在于不同场景的收益分配问题，

还有阿里和腾讯两大集团如何逐渐地把自身构

建的商业生态进一步互联互通融合。在他看

来，支付平台们可以借助渠道互联互通的机遇，

整合更多的外部资源、场景和服务商，打造更加

去中心化的开放平台，为有需求的商户提供对

应的产品、服务和流量支持，助力商户的数字化

升级进程。

如何把握互联互通机遇

事实上，除了腾讯、阿里等巨头外，过去一

年多时间里，包括美团、抖音、拼多多等生态型

互联网巨头纷纷都在推进支付互联互通，接入

了除自身渠道外其他支付方式，以此也展现出

了更加开放的态度。

随着支付互联互通的加速，于百程认为，阿

里腾讯支付互联互通后续的难点“攻坚”，既需

要两大平台的努力，也需要政策层面的推动和

协调。未来互联互通后，因为支付形成的竞争

壁垒将被打通，支付机构之间的竞争会更加充

分，两大巨头支付宝和微信支付的市场份额可

能发生一定改变。

互联互通大势下，也倒逼各类支付巨头

做好支付体验、深耕用户精细化运营。在易

观分析金融行业高级分析师苏筱芮看来，“后

续，机构比拼的不再是单一的支付业务，而是

背后集团的综合实力，通过‘垄断’等方式限制

用户选择的旧有手段将一去不复返，机构需要

从用户需求及用户体验出发，持续做好优化工

作，倾听用户心声，以高质量服务吸引用户及

留存用户”。

王蓬博则称，短期内支付市场格局预计会

比较稳定，因为经过多年竞争后的产业链链路

清晰，消费者的使用习惯、品牌认知大多已经成
型，难以在短时间内发生太大的变化。对于头
部支付机构来说，条码和流量场景的互联互通，
并不会让自己已有的C端用户流量出现太大的
流失，反而可以为其触达过去因流量封锁而接
触不到的C端消费者提供了新的机会，从而进
一步扩大自己的用户池。

“后续如何借助渠道、场景、条码互联互
通的东风，进一步扩展自己的场景、生态和产
品服务，提升自己服务商户和消费者的能力，
已经逐渐成为支付机构在产业互联网时代实
现自身业务进一步突破的关键要素。”王蓬博
说道。

综合《北京商报》等多家媒体

国内重载无人机成功
应用于高海拔作业

新华社昆明3月28日电 据南方电网云

南电网有限责任公司消息，近日，该公司在海

拔 3000米左右的丽江 220千伏岩乐输变电工

程施工过程中，将重载无人机运用于电力工程

材料运输环节，成功将一件重达300公斤的输

电塔材运送到正在施工的作业点。

云南丽江地处高山峡谷地区，220千伏岩

乐输变电工程大部分输电线路杆塔基位都在

海拔3000米左右的高山上。为解决输电线路

施工材料运输难题，南方电网云南电网公司引

入新装备、新技术，使用重载无人机开展空中

运输作业。“这种300公斤级纵列双旋翼无人机

以汽油发动机为动力来源，最大飞行时长2个

半小时，最高作业海拔 4500 米，有效载重 300

公斤，一天就能运输5吨电力物资。”南方电网

云南送变电工程有限公司总经理助理王方敏

介绍，使用这样一台重载无人机，两周之内就

可以将一基杆塔的全部材料运到山顶，运输工

期节省一半。

欧盟敲定《数字市场法案》剑指美国科技巨头

2021年智能手机
平均售价提升10%

日前，第三方市场调研机构 Canalys 发布

的 2021 年度智能手机市场分析报告（以下简

称报告）显示，2021年全球智能手机出货量达

到 13.5 亿台，相较于 2020 年的 12.7 亿台增长

7%，但仍未恢复到 2019 年的水平。同时，

2021 年智能手机平均售价也有提升，同比提

升10%。

据了解，报告选取了600美元（去税）以上

的价位段数据进行分析。从大盘上来看，600

美元（去税）以上价位段的智能手机出货量在

全球范围内呈现增长趋势。安卓厂商高端智

能手机出货量上升乏力，全球高端智能手机的

增长主要是由苹果所推动。在安卓厂商的高

端智能手机市场方面，三星与华为处于此消彼

长的态势。

报告指出，5G技术是近年来推动全球智能

手机出货量增长的重要动力之一。从全球来

看，5G智能手机的出货渗透速度略高于4G历

史同期水平，全球5G智能手机的去税后平均售

价也在逐渐下降。

此外，报告显示，在智能手机购买方式

上，消费者对于公开渠道的倾向有所转变，

线下的手机品牌专门店以及线上电子产品

电商网站、手机品牌电商官网等公开渠道更

受青睐。 综合

此 前 阿 里 旗 下 饿 了
么、优酷等应用接入微信
支付，但用户最关心的淘
宝什么时候支持微信支
付迟迟没有推进。近日，
部分用户发现淘宝 App 已
经支持微信支付。虽然
还不能自动跳转支付，但
却是机构支付“破壁”的
重大进展。互联网本不
是信息孤岛，把选择权留
给用户，平台互联互通已
渐行渐近。

去年华为净利润
同比增长75.9%

新华社深圳3月28日电 华为公司28日

发布的2021年年度报告显示，2021年华为实现

收入 6368 亿元，净利润 1137 亿元，同比增长

75.9%，经营现金流快速增长，达到 597 亿元。

华为轮值董事长郭平表示，企业整体经营情况

符合预期，运营商业务表现稳定，企业业务稳

健增长，终端业务快速拓展新产业，生态建设

进入快车道。

年报显示，运营商业务、企业业务、消费者

业务三大主营业务保持稳定。其中，运营商业

务受益于 5G 网络基础设施建设，业务保持稳

健，2021年实现销售收入2815亿元，海外收入

占比超过50%；企业业务借助行业数字化、智

能化转型加速的势头，实现持续增长，2021年

销售收入 1024亿元，华为云、数字能源等新兴

业务板块增长超过30%；消费者业务实现销售

收入2434亿元，其中，可穿戴设备、智慧屏等业

务增长超过30%。

此外，云业务、数字能源、煤矿港口公路军

团、智能汽车部件等新业务快速成长，生态发

展进入快车道。

“华为的盈利能力和现金流获取能力都在

增强，公司应对不确定性的能力在不断提升。

我们有信心、有能力持续为客户提供服务、创

造价值。”华为公司副董事长、首席财务官孟晚

舟说。

值得注意的是，华为在重压之下仍强力投

入研发、持续创新。年报显示，2021年研发投

入达到 1427亿元，创历史新高；研发投入占全

年收入的比重达到22.4%，为近十年来的最高

位。十年来，华为累计投入的研发费用约8456

亿元。

郭平说，华为将沿着数字化、智能化、

低碳化方向前进，依靠人才、科研和创新精

神三要素，持续加大投入，力求实现基础理

论、架构和软件的技术底座重构，构筑长期

竞争力。欧洲议会、欧洲理事会和欧盟委员
会日前就《数字市场法案》达成一致，旨
在限制谷歌、苹果、亚马逊、脸书等科技
巨头。

《数字市场法案》将交由
欧洲议会和欧洲理事会批
准，还将经过一系列程序才
会生效。


